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Kommissorium for klimameaerket

‘at gore det lettere for forbrugerne at treeffe

et fodevarevalg med et lavere klimaaftryk og
samtidig fremme virksomheders og landbrugets
produktudvikling i en retning, der understgtter
fodevareproduktion med lavere klimabelastning.’

Vigtigt at producenter kan
angive egne klimaforbedringe

... samtidig ‘ber muligheden for, at datagrundlaget
for klimameaerket kan vaere PEF-kompatibelt
undersgges.’

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board



EU-baeredygtighedsmaerkning af feadevarer

Kommissionen forventes at stille forslag om maerkningen i 3. kvartal 2023

En offentlig hgringsproces i september 2022 om baeredygtige fodevaresystemer
resulterede i en reekke gnsker til indgdende parametre i et kommende bzeredygtighedsmaerke,
inkl. ernaering (1. prioritet hos NGO’er og erhvervsorganisationer)

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board



4890 af forbrugerne ser ernaering
som en vigtig parameter i et klimamaerke

Et klimameaerke bgr ogsa tage
hgjde for, hvor meget naering en
fedevare bidrager med i forhold

til fadevarens klimaaftryk

WVed ikke

14% er uenige eller helt uenige i,
at ernaering skal taenkes ind

M Helt uenig

W Uenig

Mere uenig end
enig

Hverken/eller

48% er enige eller helt enige |, o
at ernzering skal veere en del venie
af et klimamaerke Ja% T

M Helt enig

Forbrugeranalyse juni 2022, udfart af Epinion for Arla, 1028
Alle respondenter fordelt ligeligt pd kon, alder, uddannelse og region.
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Forbrugerne har tillid til myndighederne som afsender

Hvad er afggrende for, at du har tillid til en maerkningsordning? Vaelg gerne flere svar
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At den er udarbejdet af At jeg kender den i forvejen At det eren At den erudarbejdet af At mine venner eller familie At den er udarbejdet af
myndighederne mzerkningsordning, som producenterne bag et bruger ordningen detailhandlen
mange kender produkt

m Alle mGrundskole m Gymnasial uddannelse B Erhvervsfaglig uddannelse © Kort-/mellemlang videregadende uddannelse ' Lang videregaende uddannelse
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Maerkning af fgdevarer er ikke det samme
som meaerkning af harde hvidevarer

EEIENERG =

SUPPLI AM

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board
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Fodevarer kan/bgr ikke sidestilles med
hdrde hvidevarer, da de har en reekke vigtige
funktioner, ud over at udlede CO,:

® Leverer naeringsstoffer til vores krop
¢ Sikrer sundhed
® Forebygger mangeltilstande



Flere fordele ved at inkludere ernaering i et klimamaerke

* Udbygning af det fundament, der allerede er

skabt med kostrddene — ‘godt for sundhed og
klima’ 0 NOGE

° Hvis man spiser efter kostradene, kan
CO,-udledningen fra maden reduceres med
29-41 % *

FOR SUNDHED
0G KLIMA

* Samtidig reduceres risikoen for at traekke
forbrugerne mod mindre ernaeringsrigtige
fodevarevalg

* Klimaradets rapport
‘Klimavenlig mad og
forbrugeradfeerd, 2021. altomkost.dk

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board

@] Ministeriet for Fedevarer,
= Landbrug og Fiskeri
Fadevarestyrelsen



Andre meaerker indeholder ogsa flere elementer

ECO-score label

€0558)

« LCA +/- bonus- og strafpoint
« Indeholder info om: Produktionsmetode,
emballage, oprindelse og biodiversitet

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board

Planet-score label

laqel oy EB

SCORE

PESTICIDES 1IN JODE

BIODIVERSITE mmmmmn () memmmm
CLIMAT s O o l

« Fokus pé nogle af de elementer,
der kun indgdr mangelfuldt i LCA



Ernaeringsaspektet tager afsaet i DTU-rapporten

Rad om
baeredygtig sund kost

Faghigt grundlag for et supplement til De officielle Kostrid

Tabel 7.1. Opsummering af fadevarer der skal spises mere eller mindre af ved overgang til en mere plantebaseret, sund og bae-
redygtig kost indeholdende fisk, mejenprodukter, lidt ked og &g

Spis tilstraekkeligt/
moderate mangder af

AGrﬂntsager, inklusiv merke- Fisk og skaldyr (veslg de mestD Redt ked (seerlig okseked) og

Spis mere af Begrans indtaget af

grénne og red/orange baeredygtige) forarbejdet kad
Slik, ki hi gde drikk
Beelgfrugter Meaelk og mejeriprodukter E 'K, kage, chips, sade drikke-
varer o.lign.
Nedder og fre Vegetabilske olier Salt
Frugt Fierkree og &g E Alkohol
Fuldkornsprodukter og kartofler EUItra forarbejdede fadevarer

Passende indtag og mindskning af madspild

Tabel fra: Ra3d om beeredygtig kost
— fagligt grundlag for et
supplement

til De officielle Kostrdd, DTU, 2020

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board

A: Spis meget mere: grgntsager, frugt

: baelgfrugter, fuldkornsprodukter,
nﬂdder og frg

: fisk og skaldyr,

me]erlprodukter vegetabllske olier, 2&g og fjerkrae
D: Spis mindre: rgdt kad
E: Spis meget mindre: slik, kager, chips, sgde drikke,
forarbejdet kad, salt, alkohol, ultraforarbejdede varer



Mejerisektorens forslag til et kombineret
klima- og ernaeringsmaerke er enkle at afkode

KLIMA o0 KOSTRAD  KLIMA % KOSTRAD KLIMA- 06 KOSTRAD KLIMA- 0G KOSTRAD

Ei 58°

ME]ERIFORENINGEN Danish Dairy Board




Inddelingen tager udgangspunkt i skalamodellen
fra arbejdsgruppemgdet | september 2022

Fisk og ska

Meijeri: 0,7

- 2,5

Faerdigrette

Kod: 1,56 —
Fjerkree: 1

B D

t for Fedevarer, Landbrug og Fiskeri - Fedevarestyrelsen / Klimamaerke - arbejdsgruppemede




Eksempler pd anvendelse af maerket

KLIMA ° KOSTRAD — KLIMA 9 KOSTRAD KLIMA ° KOSTRAD KLIMA °9 KOSTRAD

~ -
36

-
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Opsummering

KLIMA ©9 KOSTRAD ® 48% af forbrugerne efterspgrger kombineret

information om klima og ernzering

® Iflg. Klimarddet kan CO,-udledningen fra kosten
reduceres med 29-41%, hvis man spiser efter
kostraddene

® Et meerke, der kombinerer klima og ernaering, vil
udbygge grundlaget fra De officielle Kostrad og baserer
sig pd samme videnskabelige datagrundlag fra DTU

® Et kommende EU-baeredygtighedsmaerke forventes at
indeholde flere forskellige elementer, herunder ogsa
ernaering

MEJERIFORENINGEN Danish Dairy Board



KLIMAMARKET
PROTOTYPER




SIDEN SIDST

* Udvikling af nye best-in-class forslag
* Rettelser og korrekturer til skalamodeller
 Samarbejde med KFST ifm. test

TODIVERSITY
X COLLAPSE




EN KLARERE ANBEFALING

* Mange meaerker pa markedet — og forvirring hos
forbrugerne omkring mange af maerkerne

* Mange misforstaelser og myter omkring klimavenlige

fedevarer : :
Stiaende klimabevidsthed dor o lanat fra toori * Hvilket design er staerkest som
» Stigende klimabevidsthed, men der er langt fra teori i - - )
praksis (1/3 ved ikke, hvordan de skal lave aftensmad holdbart og fleksibelt ikon®
uden kod) * Hvilket design skiller sig mest
« Svaert at flytte forbrugerne, seerligt i indkgbssituationen ud i maerke-junglen?
* Bekymring for greenwashing og uigennemskuelighed  Hvilket design hjeelper

pa forbrugerens vegne — men opbakning, hvis det er

gennemskueligt nok forbrugeren bedst?

* Behov for enkelt, letafkodeligt mzerke — ikke mindst
ude i butikkerne

* Greon som den gennemgaende farve ifm. klima

advice



BEST IN CLASS



Best in Class
“K-maerket”



Stats-
kontrolleret
okologisk




Stats-
kontrolleret
okologisk

Lorem ipsum dolor



Eima
maerket

Lorem ipsum dolor




Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor



Klima
maerket

Lorem ipsum dolor

ANGLAMARK

EKOLOGISKA « OKOLOGISKE

PORTUGISISKA « PORTUGISISKE

HACKADE/
HAKKEDE
TOMATER
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Lorem ipsum dolor

Bedst tor




Forelgbig opsaetning til test fra KFST

Peberfrugter Peberfrugter
500 g / Butikken 500 g / Butikken
Pr. kg 36,00 Pr. kg 36,00

1 18
© ©



RATING

Lorem ipsum dolor

AFKODELIG AESTETISK DISTINKT MYNDIGHEDSAGTIG PRAKTISK ASPIRATION

&y

advice



K-MARKET (BIC), FORKLARING OG

ARGUMENTATION

« Kfor Klima. K-meerket er en simpel form, der er
skabt til fange vores opmarksomhed. Symbolet
rammer gjet med en elegance og underspillet
charme i sin stille zstetik, der raber hgjere, end man
lige skulle tro.

* Med K-maerket kan vi drage en analogi til a-maerket;
et maerke, der allerede er veletableret pa det danske
marked, og som forbrugerne kender og har tillid til.

* Forbrugerne er sa at sige i forvejen vant til at
navigere efter et meaerke, der er forkortet i navn og
symbol.

Efter arbejdsgruppens feedback, er der her arbejdet
med at bledgere kanterne, sa market fremstar
mindre som et flag/vimpel og mere som et symbol.

Kongekronen er gjort storre.

Efter onske fra arbejdsgruppen er navnet
“’klimamaerke” gjort ubestemt i den ene variant, hvor
‘t’et er fjernet.

advice



Best in Class
!!Skyen!!



Klima ¥

@ maerket @

Lorem ipsum dolor

Klima €
maerket

Lorem ipsum dolor



ANGLAMARK

Klima & EKOLOGISKA « @KOLOGISKE

maerket
S PORTUGISISKA » PORTUGISISKE
|
|

HACKADE/

HAKKEDE "
TOMATER ‘ |




€l

Klima &
maerket

Lorem Ipsum dolor

Bedst for

dpth ;:knlngiske mejeri

NATU RMZALK

ATLIL LAY UL



Klima &
maerket

RATING

AFKODELIG AESTETISK DISTINKT MYNDIGHEDSAGTIG PRAKTISK ASPIRATION

Lorem ipsum dolor

) S

advice



SKYEN
- FORKLARING OG ARGUMENTATION

 Symbolet skal lede tankerne hen pa en sky.

* Farven er bla for at give associationer til himmel, luft
og selvfalgelig CO2.

* Skyen sender et staerkt signal, som nok vil ramme
mange, men rummer ogsa en udfordring i de sma
storrelser, hvor det vaere vanskeligt at afkode.

advice



Best in Class
”Alternativt K-maerke”



Jojop wnsd] waio

Klima &
maerket

J10jop wnsdi Wwai07

Klima ¢
maerket



ANGLAMARK
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10]0p Winsd Wai07

Klima & 1
meaerket

Bedst for

s Pege PR
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Klima &
maerket

RATINC

J10[0p Winsd| Walo

AFKODELIG AESTETISK DISTINKT MYNDIGHEDSAGTIG PRAKTISK ASPIRATION

advice



ALTERNATIVT K-MARKE (BIC)
- FORKLARING OG ARGUMENTATION

« Et alternativ til K-mzerket fra tidligere. Her i en bla
ramme, der far det til at skille sig ud. Det bliver i
hgjere grad et ikon, og kontrasten til den bla farve
gor den synlig og signifikant.

 Udfordring er storrelsen, som kan vaere svaer at
afkode pa de sma produkter.

 Den bla farve er for at give associationer til himmel,
luft og CO2.

advice



Klima &
maerket

Klima €

@ maerket

Lorem ipsum dolor

ﬁima
maerket

Lorem ipsum dolor

Jojop wnsd Wwalo




BEST IN CLASS-MARKER
- FORKLARING OG ARGUMENTATION

 Af de tre Best in Class-maerker er det forste: K-
maerket vores klare anbefaling. Vi har at gore med
en ikonografi, der gor maerket tidleast og som med
tiden komme til at gge sin veaerdi.

advice



SKALA



Farver til skalamodeller

38, 82,59 149,181,115 221,108, 64 124,43,0 70, 36,17




SKALA-MODELLER, FARVER
- FORKLARING OG ARGUMENTATION

* Farvespektret straekker sig fra morkegron til
morkergd — og i midten optraeder den mere neutrale
gule farve, der changerer over i orange.

* Farverne er douchede i alle seks kategorier. Det er
gjort for at ramme en moderne, rolig sestetik, der
trods det tilbagelaenede ydre stikker ud og tiltraakker
opmarksomhed.

* Vi har arbejdet pa at gore den sjette farve mere
distinkt ift. den anden radlige nuance

advice



SKALA-MODEL, OVERHOLDER
WEBTILGANGELIGHEDSKRAV

» Primeert fokus er, at maerke skal fungere pa emballage - ogsa i de sma formater
« For at overholde webtilgeengelighedskrav er det ifm. digitalt brug nadvendigt, at font pa de lyse farver i
skalaen fremstar i mgrke kontrastfarver, eller den hvide font fremstar med mgrk outline

Klima Klima Klima
B C DIMuE1 G meaerket maerket
Klima Klima Klima
@D E F maerket maerket maerket

advice



Skala
“K-maerket”






ﬁima
maerket




ﬁima
maerket




Klima Klima Klima
maerket maerket maerket

Klima Klima Klima
maerket maerket maerket
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90-100% okologi 60-90% okologi  30-60% okologi D E F maerket




ANGLAMARK

EKOLOGISKA « OKOLOGISKE

PORTUGISISKA * PORTUGISISKE

HACKADE/

HAKKEDE "
TOMATER ‘
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Klima
E F market
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Forelgbig opsaetning til test fra KFST

svv & amm
Hakket ekologisk kyllingeked...
300 g / De Danske Familiegarde

Pr. kg 246,50

7395
50

T @ == I Fi.

Hakket ekologisk kyllingeked...
300 g / De Danske Familiegarde

7355
©Q

Pr. kg 246,50

svv & amm
Hakket ekologisk kyllingeked...
300 g / De Danske Familiegarde

73%
©Q

Pr. kg 246,50



RATING e

D E F maerket

AFKODELIG AESTETISK DISTINKT MYNDIGHEDSAGTIG PRAKTISK ASPIRATION

advice



K-MARKET (SKALA)

- FORKLARING OG ARGUMENTATION

Her optraeder K-maerket sammen med en skala, der elegant

integreres sammen med maerket. Det bestar af seks trin — A
til F — som hver isar kan fremhaves sammen med de andre
bogstaver eller bare sta enkeltvis som en del af market.

Designet trakker pa en stram astetik, man kender fra digital
animation, hvor det i fokus bliver fremhavet — taenk toolbar
pa en Apple computer.

Pa samme made som ved K-maerket er rammen om figuren
bladgjort.

Der er introduceret en sjette kategorifarve for at vaere i
overensstemmelse med det analysearbejde af kategorier, der
arbejdes pa.

Vi har valgt at genintroducere denne variant igen, idet
meerket efter ngje overvejelser og refleksion er den, der
opfylder alle kriterier for at vaere et ikonisk marke, der bade
udstraler veerdi og autoritet.

advice



Skala
"Cylinderen”



A

Klimamaerket

19 1cewe W)







Klimamaerket

Klimamaerket
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Klimamaerket Klimamaerket Klimamaerket
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Klimamaerket

Bedst 1or
Fremstillet
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ANGLAMARK

A § EKOLOGISKA » @KOLOGISKE ‘

i
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RATING DD

Klimamaerket

AFKODELIG AESTETISK DISTINKT MYNDIGHEDSAGTIG PRAKTISK ASPIRATION

&

advice



CYLINDEREN
- FORKLARING OG ARGUMENTATION

* Cylinderen er en enkel form, der leder tankerne hen
pa slider-bar — en knap, der kan skubbes til side.
Den kan fungere med og uden farvespektret, hvor
det enkelte bogstav tydeligt star frem.

 Farvespektret og tonalitet i farverne er det samme
som ved foregaende model.

 Der er introduceret en sjette kategorifarve for at
vaere i overensstemmelse med det analysearbejde af
kategorier, der arbejdes pa.

advice



ﬁima
maerket

A

Klimamaerket

advice



SKALA-MARKER
- FORKLARING OG ARGUMENTATION

* Ligeledes her er der ingen tvivl: K-maerket i skalaform er vores
klare anbefaling af de to maerker. Der er en autoritet til forskel.
K-maerket star ud og glimrer ved at vaere distinkt og versatil i
sin grafiske fremtoning. Cylinderen er behagelig og enkel, men
taber terraen ved at vaere for generisk og svaer at skille fra
mange andre maerker.

advice



Modeller, kategorier og
graensevardier til test



Best in class — med 12 kategorier

Fersk og tilberedt kgd og fisk samt
vegetabilske alternativer

Forarbejdede produkter af kad, fisk og
vegetabilske alt. (palaegsprodukter)

Oste samt vegetabilske alternativer

Olie og fedtstoffer

S@de sager og snacks

Maltidslgsninger (kglede og frosne)

Mazelk og syrnede maelkeprodukter samt
vegetabilske alternativer

Smagsgivere, dressinger og saucer

Forarbejdede gr@gntsager, baelgfrugter,
frugt, beer, krydderurter, ngdder og frg

Friske grgontsager, frugt, baer, krydderurter

10 (inkl. frost)

Korn og kornprodukter (Brgd, pasta, ris,

11 mel, gryn mv)

12 Flydende drikkevarer (ekskl. maelk)

5,5

55

2,0
1,8

1,8

1,5

1,3

1,3

1,1

1,1

0,6

30
10-
51

40
15

25

24

44

53

83

43

31-
60

Tofu, tempeh, makrel, sild, muslinger, grred, laks,
kylling, kalkun

Hummus, seg, réget makrel, marineret sild,
kyllingepalaeg, leverpostej, salami

Smgreost, brie, gorgonzola, camembert, mozzarella,
feta

Margarine, fedt, olivenolie, fiskeolie

Popcorn, sorbet is, sodavandsis, skumfidusser,
croissant, doughnuts

Supper, falafel, grgntsagssalater/—gratin, forarsruller,
pizza magaritha, sandwich m tun/laks/grentsager

Plantedrikke, meelk

Salt, sukker, krydderier, ketchup, pizzasauce, eddike,
honning

Linser, bgnner, kikaerter, tomatpuré, frugt og majs pa
dase, oliven, frosne pommes fritter

Det meste frugt og grgnt (83%)

Mel, bulgur, couscous, ris, quinoa, rugbrgd,
hvedebrgd, pitabrgd, tortilla, havregryn

Mineralvand, brygget te og kaffe, aeblejuice,
sodavand

And, svinekgd, oksekgd, lammekgd, rejer,
torsk, redspaette

Skinke, serano, mortadello, pglser

Cheddar, emmentaler, edam, gouda,
gedeost

Andre vegetabilske olier, smgr

Chips, flgdeis, smakager, muffins,
budding, slik

Pizzaer, salater/sandwich med kgd,
pastaretter

Yoghurt, flede, creme fraiche

Syltetgj, krydderier, sennep, mayonnaise

Torret frugt og tomat, bambusskud,
artiskokhjerter, ngdder, frg, kerner

Aubergine, avocado, chili, blabzer,
kirsebeer, flytransporteret F&G.

Rismel, pasta, toastbrgd, broiche,
knaekbrgd, musli

Andet juice, smoothies, vin, @l, spiritus



Skalamodel — med 5 niveauer

Graensevaerdier CO2e/kg

Kgd, fisk, seg og vegetabilske alternativer

Mejeriprodukter samt vegetabilske alternativer

Olie og fedtstoffer samt vegetabilske alterntiver

Gregntsager, baelgfrugter, frugt, beer, krydderurter, ngdder og fre

Korn og kornprodukter

Sede sager og snacks

Drikkevarer (uden maelk)

Maltidslgsninger

Smagsgivere, dressinger og saucer

SAMLET (procentvis inddeling af produkter)

<1,1

tofu

Havre-, soja-,
ris-, mandeldrik

Frisk fugt og
grontsager, linser,
bgnner
Mel, bulgur,
couscous, rug-,
hvedebrgd

Popcorn, sorbet,
sodavandsis
Vand, brygget
te/kaffe, smoothie,
juice, sodavand,
cider, gl

Suppe, falafel,
risotto
Salt, sukker,
pizzasauce, ketchup

23,9

2,2-4,4

®eg
Sild, makrel
Helleflynder

Yoghurt, flgde,
sm@reost

solsikkeolie

Kokosngd,
solsikkekerner,
hgrfrg, valngd

Morgenmadsprod,
risnudler

Chips, flgdeis,
mislibar, nougat,
bolcher, slik

Sandwich/pizza/pas
ta med kgd/ost,
kyllingeburger
Mayonnaise, pesto,
carbonara sauce

17,8

>8,8

Svine-, kalve,
okse-, lammekgd
Rejer, torsk,
pangasius

(meaelkepulver)
smer

Flytransporteret
frugt

Brownie, mousse,
chokoladebar

Kakaopulver,
instantkaffe
Beef stew, lamme
targine, samosa,
kebab, burger
Hollandaise,
Bearnaise sauce

13,6



Skalamodel — med 6 niveauer
Graensevaerdier CO2e/kg <1,1 1,1-2,2 2,2-4,4 8,8-17,6 >17,6

Svinekgd, Kalve-, okse-,
. . . xg serrano/parma lammekgd
Kod, fisk, seg og vegetabilske alternativer tempeh sild, makrel Rejer, torsk pangasius
tofu ansjos Helleflynder
MejerlprOdUkter samt Vegetabl|5ke Havre-, soja-, Skumme-, let-, Yoghurt, flgde, (meaelkepulver) NA
alternativer ris-, mandeldrik sgdmaelk smgreost
Olie og. fedtstoffer samt vegetabilske Margarine, fedt, smar kakaosmar
alterntiver oliven-, rapsolie solsikkeolie
Frisk fugt og Kokosngd, Flytransporteret
Gr¢ntsager’ b&lgfrugter’ frugt’ b&r’ e M IS IBlabaer, dase frugt og| solsikkekerner, frugt
krydderurter, ngdder og frg bgnner grgnt, rosiner hgrfrg, valngd
Mel, bulgur,
couscous, rug-, Pasta, quinoa, ris, | Morgenmadsprod, NA
Korn og kornprodukter hvedebrgd misli, havregryn risnudler
Skumfidus, Chips, flgdeis, Brownie, mousse, lys Merk/hvid
Popcorn, sorbet, pandekage, muslibar, nougat, chokoladebar chokoladebar
Sede sager og snacks sodavandsis marengs, croissant bolcher, slik

Vand, brygget
te/kaffe, smoothie,

Kakaopulver,

juice, sodavand, Hvid-/rose-/rgdvin, instantkaffe (instant pulver)
Drikkevarer (uden maelk) cider, ol champagne, spiritus
Osso buco, pita Beef stew, lamme
Forarsruller, Sandwich/pizza/past kebab, kgdbolleri targine, hamburger,
sandwich/pizza/past| a med ked/ost, pastasauce samosa

Maltidslgsninger Suppe, falafel, risotto a vegetar kyllingeburger

Hollandaise,
Salt, sukker, Eddike, honning, | Mayonnaise, pesto, Bearnaise sauce
IrZZ LM Ciie ) UIsll marmelade sennep| carbonara sauce

Smagsgivere, dressinger og saucer




